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Schritt 1: Fragebogen / Dotaznik
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Questions
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Rakousko-Ceska republika

Section 1 of 2

Projekt: Venkovske pamétky / Landliche Denkmaler ATCZ249

Kulturni a prirodni pamétky — &ance pro obnovu preshraniéniho cestovniho ruchu po ukongeni pandemie
koronavirnu

Program: INTERREG V-A Rakousko-CR 2014-2020

Email *

Valid email address

This form iz collecting email addresses. Change settings

Ma Vase obec zajem o zapojeni stavebnich a pfirodnich pamatek a nehmotnych zvlastnosti de
projektu Venkovske pamatky” k cbnové turistiky po skenéeni pandemie koronaviru?
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Mazev cbee

Short-answer text

V jakém regionu se nachazi Vase cbec? ~

Waldviertel
Miihlviertel

Jihocesky kraj

Questions

=

Responses @ Settings
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interreg E

Osterreich-Tschechische Republik

Section 1 of 2

»{

Fragebogen fur die Konsultation von
Gemeindeforen und Gemeinde-
Stakeholder

Frojekt: Venkovske pamatky / Landliche Denkmaler ATCZ249

Kultur- und Naturdenkmaéler — eine Chance fir die Erneusrung des grenziberschreitenden Tourismus nach der
Beendung der Corona-Pandemie

Programm: INTERREG Y A Osterreich-Tschechische Republik 2014-2020

* antwert erforderlich
Emiail

Valid email address

This form is collecting email addresses. Change settings

Ist lhre Gemesinde an der Integraticn ven Bau- und Naturdenkmalsrn sowis immateriellzn
Besonderheiten in das Projekt .Landliche Denkmiler” zur Farderung touristischer
Impulssetzungen interessisrt?

Ja

MNein

Name der Gemeinde ~

Short-answer text

In welcher Region befindet sich die Gemeinds? *



Fragebogen / Dotaznik
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—»  Mihlviertel

Osterreich /
Rakousko

—p1  Waldviertel

Projekt

Venkovské pamatky /
Landliche Denkmaler

Tschechien
/ Ceska
republika

—» Slidbohmen

—» Kraj Vysocina
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Baudenkmaltypus /
Typ architektonické
pamatky

260

391

B Muhlviertel m Waldviertel

B Sidbohmen m Kraj Vysocina

56

Naturdenkmaltypus /
Typ pfirodni pamatky

Immaterielles
Kulturerbe / Nehmotné
kulturni dédictvi

335 145
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Baudenkmaltypus /
Typ architektonické
pamatky 53

W Baudenkmaler W Naturdenkmaler B Immaterielles Kulturerbe

Naturdenkmaltypus /
Typ pfirodni pamatky

163

Immaterielles
Kulturerbe / Nehmotné
kulturni dédictvi




Fragebogen / Dotaznik interreg H
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M Regionale Bautypen / Regionalné-historicky
venkovsky budovy

180

M Festungen, Ruinen / Tvrzi a zficeni

41%

M Produktions- und Verarbeitungsstatten / Vyrobni
nebo zpracovatelsky dilny

255

m Kapellen, Kreuz- und Prozessionswege / Kapli,
krizovy cesty a cesty pro procesi

B Gedenkstatten und Mahnmale / Umélecky

vyznamny pamatky a pamétni mista
Naturdenkmaltypus /
B Andere landliche Baudenkmaler/ Jiny venkovsky

Typ prrOdnf pamétky stavebni pamatky

87

73

Immaterielles
Kulturerbe / Nehmotné
kulturni dédictvi

59

106
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64

Baudenkmaltypus /
Typ architektonické
pamatky

B Wasserfalle, Quellen, Naturwasserflachen /
Vodopady, prameny, pfirodni vodni plochy

B Geologische Besonderheiten / Geologické
zvlastnosti

Bl Besondere Bodenformationen,
Vegetationsgebieten / Mimoradné pudni utvary,
vegetacni oblasti

m Andere Naturelementen / Jiny pfirodni prvk(

Immaterielles
Kulturerbe / Nehmotné
kulturni dedictvi
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Schritt 2: Forschungsworkshop Krok 2: Vyzkumny workshop

Moglichkeiten fiir die touristischen Moznosti turistické vyuzitelnosti dosud
Verwertbarkeit von bisher unbekannten neznamych venkovskych kulturnich a
landlichen Kultur- und Naturdenkmalern prirodnich pamatek

Impulsvortrédge, Meinungs- und Predndsky, shromaZdovadni ndzort a ndpadd,
Ideensammlung, Diskussion diskuse
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Impulsvortrage

Die Zukunft des Tourimus

Traditionelle Architektur und nachhaltiger Tourismus

DIE ZUKUNFT DES TOURISMUS:
PERSPEKTIVEN UND TRENDS

CLAUDIA BAUER-KROSBACHER
24.06.2021

Natur-Geschichte

Universitét fiir Bodenkultur WIEN
fi &

Institut fur Rechtswissenschaften

INTERREG-Projekt Landliche Denkméler;
Bau- und Naturdenkmaler als Impulse fiir nachhaltige
Tourismusangebote.

» NATUR - Geschichte,
in der gemeinsamen Landschaft"

£ Suchbegriff hier eingeben




Kollaborative Workshopsrunden: Meinunsgaustausch

Skupina 1, zasedani 1: ‘Gruppe 2, Session 1:

Jaké charakteristiky venkovskych kulturnich a prirodnich pamatek maji turisticky vyznam? Welche Eigenschaften von landlichen Kultur- und Naturdenkmalern sind von touristischer Bedeutung?

Jaka kritéria lze pouzit k vybéru venkovskych pamatek jako turistickych cildi?

Skupina 1, zasedani 2:

Nach welchen Kriterien kénnen landliche Denkmaler als touristische Ziele ausgewahlt werden?

‘Gruppe 2, Session 2:

Jaké cilové skupiny lze oslovit venkowskymi kulturnimi a pfirodnimi pamatkami? Welche Zielgruppen kénnen durch landlichen Kultur- und Naturdenkmélern angesprochen werden?

Jaké podminky musi byt zavedeny, aby bylo mozné tyto cilové skupiny oslovit? Welche Rahmenbedingungen miissen gegeben sein, damit diese Zielaruppen erreicht werden kdnnen?

Skupina 1, zasedani 1: ‘Gruppe 2, Session 1

Jakeé charakteristiky venkovskych kulturnich a prirodnich pamatek maiji turisticky vyznam?

Jaka kritéria lze pouzit k vybéru venkovskych pamatek jako turistickych cil(i?

Welche Eigenschaften von landlichen Kultur- und Naturdenkmalern sind von touristischer Bedeutung?

Nach welchen Kriterien konnen landliche Denkmaler als touristische Ziele ausgewahlt werden?

* doslupn?

ndvaznost na

**

i otevienost :
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Skupina 1, zasedani 2:

Jaké cilové skupiny lze oslovit venkovskymi kulturnimi a pfirodnimi pamatkami?

Jakeé podminky musi byt zavedeny, aby bylo mozné tyto cilové skupiny oslovit?
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Gruppe 2, Session 2:

Welche Zielgruppen kénnen durch ldndlichen Kultur- und Naturdenkmaélern angesprochen werden?

Welche Rahmenbedingungen miissen gegeben sein, damit diese Zielaruonen erreicht werden kénnen?
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Kollaborative Workshopsrunden: Meinungsaustausch

Skupina 1, zasedani 1: Gruppe 2, Session T:
Jaké charakteristiky venkovskych kulturnich a pfirodnich pamatek maji turisticky wyznam? Welche Eigenschaften von landlichen Kultur- und Naturdenkmalern sind von touristischer Bedeutung?

Jaka kritéria |ze pouzit k vybéru venkovskych pamatek jako turistickych cil&i? Nach welchen Kriterien kénnen landliche Denkmaler als touristische Ziele ausgewahlt werden?

Skupina 1, zasedani 2: Gruppe 2, Session 2;

Jaké cilové skupiny lze oslovit venkowskymi kulturnimi a pfirodnimi pamatkami? Welche Zielgruppen kénnen durch landlichen Kultur- und Naturdenkmélern angesprochen werden?
Jaké podminky musi byt zavedeny, aby bylo mozné tyto cilové skupiny oslovit? Welche Rahmenbedingungen miissen gegeben sein, damit diese Zielaruopen erreicht werden konnen?

Eigenschaften von LD |Au5wah|kriterien fiir LD | elgruppen h bed

Gruppe 2

Baululturelle Besonderheiten Gegeignet fiir mehrtagige Besushe Architelaurinteressierte Informationen miissen im et vefiighar gemasht werden

Geschichten und Geschichte Derkmiler sind begebar (in gutem Zustand) Sehr heterogene Zielguppen Kunstinstallationen kénnten den Bekanntheitsgrad steigemn

Zeitzeugen kénnen dber LD berichten Ensichbarkeit und Worthandenzein von Infrastrukour Yom Pilger zum Mourtainbiker Prizenz der LD in Medien [Zeitungen. Architekturmagazine...)

Anbindung an Yerkehrsinfrastrukeur Verftigbarkeit ‘wasist das Tiel: das Ziel oder der Weg? Anreiseméalichkeit mit dem Zug

Gesellschaftliche Interesse am LD Esbracht Flaggschiffe. die erster Anlaufpunkt fir Towristen sind Osten. Tschechenlialiener. Deutsche Kombination mit Bier- ‘wein Whisky-Yerkostungen

LD haben Ge=schichte, die erlebbar gemacht werden kann Ganzjshriger Tourismus muss maglich zein (nicht nur Sommer-/Wintetourismus) Design- und Kulturinteressierte Gastronomie und Betten miszen vorhanden sein

Interpreteur e gibt MenscheniZezeugen, die berichten kénnen Lage an Bewergungsstrecken (Zug, Bus...) Busaruppen jeglicher At Dias sine tun, das andere nickt lassen

Sichtbarkeit [Lage des Denkmals und Beleuchtung) (Barrierefreie) Eneichbarkeit wichtig Junge Menschen Bierverkostungeriim Moklviertel

Einziganigksit (LSP dez Prajektes - Bunketlinie zwischen CZ und AT) Kunstprojekte, die die Badeutung unterstrsichen (Lichtinstallztionen in dertWachau)  Jungs Menschen die fir affentl, Verkehr mobilisien werden kénnen Flesibilitst ist z=hr wichtig, manmuss sich auf Zielgnppe sinstellen kénnen

Einzigartigkeit und Athentizit St Kombinierharkeit von Themenbereichen Sinus-Milieus beohachten Barrierefreiheit

Geschichte, die sichtbar gemacht werden kann Liberalintellektuelle Erreichbarkeit fir Rollstublfahrer

Fotenzial fir groferer Besucherzahlmuss gegeben sein Zielgruppenmis [unge. Ate...) Flesilbel fir Mehrsprachigkeit

Thematische Yielfalt (Beispiel Schloss Hof: Baukultur, Garenkunst, Tierarten. Handw ertl, usw.] Ereites Publikum ansprechen Flaggsehiffe sind notwendig

Stiche sind wegen ihrer thematischen Yislialt sehr interess ant Enscheidung fr Ein- und Mehnagestouristen Wiefshige Mobilitstsksungen finden - sishe Werferweng

Kombinierharkeit van Themenbersichen Sehiiler [Schullandwochen] Anbindung an &ff. Werkehr - Komfart darf nickt singeschrsntk werden

Beispiel \Wild atlantic w ayin bland - storsteling sehi wichtia Fensionisten (.2, Bustowristen] Beiff. Enreichbarkeit braucht es Service, der die Vorteile des Autos ausgleicht

Es braucht jsmanden, der den Touristen die Dings naher bringt Zielaruppenmis [unge. At Werknifpung mit anderen Themenbersichen (Weinuerkostung.

Werbindung zu Menschen und iren Schicksalen sollte hergestell werden kinnen Zielgruppenmix Yergleich mit Glsubigen in der Kirche Corwenience muss erhillt sein,

Eeispiele: Stele, OF Code, Infos kénnen individuell abgerufen werden Fiir die Zielgruppen kéinnten bestimmte Zielgrappen definiert und vorgeschlagen werden | Offentl, Yerkehr kann 2in ISP sein

Einheimische missen Multiplikatonen sein - LO milssen caal sein
Beispiel Reiseflihrer Wespannonizn: Maglichkeiten i untersch. Zilgiuppen werden geziek sufgezeint
Radverleit, Autoverleih, Gepaskserice

Zuganreise
Gruppe 1
Kamkination sus Banisreheiheit, interessanten Erebrissen, gurer Gastranemis und andren Senices - darn
wern sie sichin der Nzhe von wichtigen DenkmsletniAtt altionen befinden Autertizitst Touristerund Besucher, die w eniger bekannte und requentiene Orte suchen uird alles besser geteiltund es spricht die Zielaruppe an
verfigbare Infarmationen zum Denkmal Geschichte des Denkmals Altivtouristen auf der Suche nach Matur, weniger Menschen, Ruhe. Kiaftpltzenusy,  Interaktionen ansprechen ... Geolokalisienungsspiel, Geogatching, evil, Arbeitsblatier fur Kinder, ete.
Arbindung an anders touristische Disnstisisungen Intsrpratationswen fr die Fegion Familiermit Kinderm passender Marksting-Mi
Cffenheitfir Touristen bistorische Werte [Zusammenhang mit historischen Eveignissen] Sericren geeignete kulturelle oder geselisch aftishe Veranstaltung am On des Derkmals
ifnungszeiten teshnischer Zustand des Denkmals Geschichtsliebhaber conle Frasentation von Infarmationen zu den Sehenswirdigkeiten auf der Seite fur Kinder und Jugendiche
Verkehrsuarfugbarkei qute Infrastruktur Berufsustbande. z. B, Lehrberufe Siprachuaristionen fr fuslsnder
At akeivics i viele Zielgruppen Zugsnalichkeit firr Besucher Sportler, z 6. die Rackshrer, die such suf ibren Ausfligen Hal an sinem Endichen Marketing nicht rur in sozislen Netzw erken, sondern such in Fermsshen, Radic, Presse, = B. i die sltere
Auraktivieat for Besucher einzigartige Objekte, die Handwerk und Traditionen darstellen Burm-outmanagers - Sehnsucht nach Natrur Cifferlicher Verkehr zwisohen CZund AT dzt. sehr unbehiedigend und ausbaufshig
Zulzssungsausw shli7) dass dus Denkmal ssthetisch schanist Schulausflogs Mobilitstskanzepte Uber Gemeindegrenzen hinueg
Einzigartigkeit touristische Abschrite, Pladfinder gerieltes Marketing
ein markienter Weg ikt zum Denkmal Begleitservices missen verliigbar sein
Einwchnerzahlinder Gemeinde Muteuing bestehendsr Yerkehisinfrastiuliur
Gemeindzn mit weniger sls 3.000 Einwchnem Rieisen

Aletivitst und wunsch der Gemeinde am Projekt teilzunehmen
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Kollaborative Workshopsrunden: Definition der Kriterien zum Denkmalauswahl

Skupina 1, zasedani 1: Gruppe 2, Session T:

Jaké charakteristiky venkovskych kulturnich a prirodnich pamatek maji turisticky vyznam? Welche Eigenschaften von landlichen Kultur- und Naturdenkmalern sind von touristischer Bedeutung?

Jaka kritéria |ze pouzit k vybéru venkovskych pamatek jako turistickych cil&i? Nach welchen Kriterien kénnen landliche Denkmaler als touristische Ziele ausgewahlt werden?

Skupina 1, zasedani 2: Gruppe 2, Session 2;

Jaké cilové skupiny lze oslovit venkowskymi kulturnimi a pfirodnimi pamatkami? Welche Zielgruppen kénnen durch landlichen Kultur- und Naturdenkmélern angesprochen werden?

Jaké podminky musi byt zavedeny, aby bylo mozné tyto cilové skupiny oslovit?

Eigenschaften von LD

|" hikriterien fiir LD

Welche Rahmenbedingungen miissen gegeben sein, damit diese Zielaruppen erreicht werden kdnnen?

| elgruppen

Gruppe 2
Baukulturells Besorderheiten

Geschichten und Geschichte

Zaitzeugen kénnen iber LD berichtan

Anbindung an Verkehrsinfrastruktur

Gesellschaftiche Interesse am LD

LOhaben Geschicht, die srlsbbar gemacht werden kann
Interpreteur. es gibt MenscheniZeltzeugen, die berichten kénnen
Sichtbarkeit [Lage des Denkmals und Beleushtung)

Einzigartigksit (USP des Projektes - Bunkerlinie zwischen CZ und AT)
Einzigartiakeit und Athentizitst

Geschichte, die sichtbar gemacht werden kann

Potenzialfir groferer Besucherzahl muss gegeben sein

Thematische Vielfalt (Beispiel Schloss Hof: Baukultur, Gartenkunst, Tieraten, Handw ertk, usw.)

Stiicke sind wegen threr thematischen Wislfal sehrirneress ant
Kombinierharkeit van Themenbersichen

Beispiet Wi atlantic ayin iland - storsteling sehr wishtia

Es braucht jemander, der den Touristen, die Dings niaher bringt

Werbindung zu Menzchen und ibren Schicksalen sollte hergestell werden kinnen

Beispiele: Stele, OR Code, Infos kinnenindividuell abgerufen werden

Gruppe 1

wenn sie sichin der Mahe von wichtigen DenkmslemdAttaktionen befinden

verfigbare Infarmationen zum Denkmal
Arbindung an anders touristische Disnstisistungen
Offenheitfir Touristen

ifnungszeiten

Verkehrsuerfugbarkei

vt akeivica i viele Zielgruppen

At aktivieat fir Besucher

Zulzssungsausw shli7)

Einzigartigkeit

ein markierter Weg ikt zum Denkmal

Einwchnerzahlinder Gemeinde

Gemeindzn mit weniger sls 3.000 Einwchnem

Akttt und Wunsch der Gemeinde am Projel teilzunehmen

Gegeignet fiir mehrtagige Besushe
Denkmiler sind begebar (in gutem Zustand)

Ensichbarkeit und Warhandenzein von Infrastrukiur

Verftigbarkeit

Es bracht Flaggschiffe. die erster Anlaufpunkt fir Touristen sind

Ganzjshriger Tourismus muss méglich zin (nicht nur Sommer{iWintetourismus)
Lage an Bewergungsstrecken [Zug, Bus...)

(Barrierefreie) Ensichbarkeit wichtig

Kunstprojekte. die die Bedeutung unterstreichen iLichtinstallationen in der \Wachau)
Kombinierbarkeit von Themenbereichen

Aurentizitst

Geschichte des Denkmals

Interpretationswen fir die Region

histarische Werte [Fusammenhana mit historischen Ereignissen]
technischer Zustand des Denkmals

agute Infrastrkiur

Zugsnglichkei fiir Besucher

sinziganige Objekte, die Handwerk und Traditionen darstellen
dass daz Denkmal Ssthetizeh schénist

Architekturinteressierte

Sebr heterogene Zielgnppen

‘om Pilger zum Maountsinbiker

‘Wasist das Ziel: das Ziel oder der Weg?

Osten. Tschechen hialiener, Deusche

Design- und Kulturinteressisrte.

Busgruppen jeglicher Art

Junge Menschen

Junge Menzchen die fr sifentl, Verkehr mobilisiert werden kénnen
Sinuz-Milieus beobachten

Liberalintelleltuelle

Zielgruppenmis [unge. Ate...)

Breites Publikum ansprechen

Entscheidung fr Ein- und Mehnagestouristen

Sohiler [Sehullandwochen]

Pensionisten (v a. Bustouristen]

Zielaruppenmis [unge. At
Zielgruppenmix Yergleich mit Glsubigen in der Kirche

Fiir die Zielgruppen kéinnten bestimmte Zielgrappen definiert und vorgeschlagen werden

Touristen Lnd Besusher, die weniget bekannre und frequentiene Orte susken
Altivtouristen auf der Suche nach Matur, weniger Menschen, Ruhe, Kraftplatzen usw
Familier mit Kinderm

Senioren

Geschichtsliebhaber

Berutsusibinde. z. B. Lehrberufe

Sportler, z B die Radtahrer, die auch suf ihren Ausfliigen Halt an sinem |sndlichen
Burn-outmanagers - Sehnsucht nach Natrur

Schulausflige

touristische Abschnitte, Pladfinder

Hiterreyg
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Informationen miissen im et vefiighar gemasht werden
Kunstinstallationen kénnten den Bekanntheitsgrad steigem

Prizenz der LD in Medien (Zeitungen, Architekturmagazine...]
Anreiseméalichkeit mit dem Zug

Kombination mit Bier- Wein Whisky-Yerkostungen

Gastronamie und Betten missen vorhanden sein

Das eine tun, das andere nicht lassen

Bierverkostungerim Miklviertel

Flesibilitst ist zehr wichtig, man muss sich auf Zielgnuppe sinstellen kénnen
Barrierefreibeit

Erreichbarkeit fiir Rollstublfshrer

Flesilbel firr Mehrsprachigkeit

Flaggschiffe sind notwendig

Viefshige Mobilitstsksungen finden - sishe Werfenweng

Anbindung an &ff. Werkehr - Komfort darf nicht singeschrantk werden

Beiaff. Eneichbarkeit braucht es Service, der die Vorteile des Autos ausgleicht
Werkniifpung mit anderen Themenbersichen (Weinuerkostung.

Conwvenience muss erfillt sein.

Offernl. Yerkehr kann ein ISP sein

Einheimische miszen Multiplikatoren zein - LO mizzen coal sein

Bieispiel eisefilhrer Wespannonien: Maglichkeiten Fir untersch, Zielgruppen werden gezielt aufgezsigt
Radwerleit, Autoverleih, Gepsckservice

Zuganreise

Kaombination aus Bariersfrsiheit, intersssanten Erdebniszen, guter Gastronomie und anderen Services - dann
wird alles besser geteiltund es spricht die Zielgnyppe an

Interaktionen ansprechen ... Geolokalisienungsspiel, Geooatching, ewil. Arbeitsblzter fir Kinder, etc.
passender Marketing-Mix

geeignete kulturelle oder gesellschaftliche Veranstalitung am Or des Denkmals

ooole Préasentation von Informationen zu den Sehensw Ordigkeiten auf der Seite fir Kinder und Jugendliche
Sprachvaristionen fir duslsnder

Marketing nicht nur in sozislen Metzw erken, sondern such in Fernsehen, Radio, Presse, z B. fir die Slhere
Offentlicher Verkehr zwischen CZ und AT dzt. sebr unbefriedigend und ausbaufshig

Mobilitétskonzepte iber Gemeindegrenzen hinweg

geziehes Marketing

Begleitservioes miissen verighar sein

Mutzung bestehender Yerkehrsinfrastrukiur

Reisen

EUROPAISCHE
UNION

* *
* x *

EUROPAISCHE UNION



Analyse & Nachbearbeitung: Definition der Kriterien zum Denkmalauswahl

Skupina 1, zasedani 1: ‘Gruppe 2, Session 1:
Jakeé charakteristiky venkovskych kulturnich a prirodnich pamatek maji turisticky vyznam? Welche Eigenschaften von landlichen Kultur- und Naturdenkmalern sind von touristischer Bedeutung?
Jaka kritéria |ze pouzit k vybéru venkovskych pamatek jako turistickych cil&i? Nach welchen Kriterien kénnen landliche Denkmiler als touristische Ziele ausgewahlt werden?

Skupina 1, zasedani 2: ‘Gruppe 2, Session 2:

Jakeé cilové skupiny |ze oslovit venkovslk-g

Jaké podminky musi byt zaveder

Welche Zielgruppen kénnen durch landlichen Kultur- und Naturdenkmélern angesprochen werden?

Welche Rahmenbedingungen miissen gegeben sein, damit diese Zielaruppen erreicht werden kdnnen?

Kombinierbarkeit

nd Integrierbarkeif
in bestehende

ourismuskonzepte

- Zuganglichkeit und technischer Zustand
- Anbindung an 6ffentliche Verkehrsinfrastruktur
- Verbindung mit bestehenden Tourismuswegen
- Kombinierbarkeit und Integrierbarkeit in bestehende Tourismusangebote

-> Authentizitat
- Neuigkeitswert



Auswertung der Denkmaler entsprechend der Kriterien

Automatisches Speichemn (@ 211011_Auswertung AT CZxlsx ~ £ Suchen
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Nachste Schritte? / Dalsi kroky?

Osterreich-Tschechische Republik *
KENER

EEEEEE aischer Fonds fOr regionale Entwicklung
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Anwendungsworkshops in Partnerlandern /
Aplika¢ni workshopy v partnerskych zemich

Entwurf von Themenvernetzungen /
Navrh tematickych propojeni

Entwicklung eines Systemmodells zur Darstellung und
Beschreibung der landlichen Denkmaler und deren
touristische Verwertbarkeit / Rozvoj systémového
modelu pro predstaveni a popis venkovskych pamatek a
jejich zhodnoceni v cestovnim ruchu
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